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Regulamin swiadczenia ustug reklamowych MediaFarm

oprogramowanie uzywane przez MediaFarm i/lub Zleceniodawce do zarzqdzania emisjq
Reklam w Serwisach;

dokument lub zestaw informacji w formie e-mail, na podstawie ktérego Zleceniodawca
okresla pozgdany zakres ustug w ramach Zlecenia;

dni od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy;

seria emisji Reklam realizowana przez MediaFarm dla Zleceniodawcy na wybranych
Serwisach (okreslona ilos¢ emisji, czas trwania oraz inne wtasciwosci zgodnie ze
Zleceniem), ktéra moze miec forme w szczegdlnosci reklam video, display, rich media lub
realizowane przez MediaFarm dla Zleceniodawcy inne dziatania reklamowe i akcje
niestandardowe;

materiaty zawierajgce Reklame, przekazane MediaFarm przez Zleceniodawce do emisji
(lub do opracowania/dostosowania do emisji) Kampanii Reklamowej na Serwisach, ktore
powinny by¢ zgodne ze Specyfikacjq Techniczng i Zleceniem;

dom sprzedazy mediow interaktywnych reprezentujgcy grupe Serwisow i postugujqcy sie
wspdlng technologiq serwowania Reklam; spdtka pod nazwq ,Mediafarm” spétka z
ograniczonq odpowiedzialnosciq sp.k. z siedzibq przy ul. Grzybowskiej 80/82, 00-844
Warszawa, NIP: 5272830824, REGON: 368969977, KRS: 708671;

niniejszy Requlamin swiadczenia ustug reklamowych przez MediaFarm;

przekaz majgcy na celu promocje sprzedazy, innych form korzystania z towarow lub
ustug, popieranie okreslonych spraw i idei, bqdz osiggniecie innego efektu pozqdanego
przez Zleceniodawce, obejmujgcy wszystkie formy reklamy interaktywnej, obecne lub
przyszte, ktdre sq dostosowane do emisji w Serwisach;

media interaktywne (w tym strony internetowe), na ktérych mozliwa jest emisja
Kampanii Reklamowych za posrednictwem MediaFarm, z ktorymi wspdtpracuje
MediaFarm na podstawie odrebnych uméw;

dokument lub zestaw informacji w formie e-mail opisujgcy formaty reklamowe,
okreslajgcy w szczegdlnosci sposéb przygotowania oraz parametry techniczne (np.
wielkos¢ kreacji, waga, dtugosc, liczba pikseli, etc.), jakim powinny odpowiadac
przesytane przez Zleceniodawcow Materiaty Reklamowe w formie gotowej do realizacji
Kampanii Reklamowej;

stanowiqcy wigzgcqg umowe dokument o formie i elementach okreslonych w pkt. Il ust. 2-
5 Regulaminu, na mocy ktérego MediaFarm, na zlecenie Zleceniodawcy, zobowiqzuje sie
do realizacji Kampanii Reklamowej, w szczegdlnosci do emisji Kampanii Reklamowej w
Serwisach na warunkach okreslonych w Zleceniu, Regulaminie i Specyfikacji Technicznej,
a Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia w okreslonej wysokosci i
terminie; potwierdzenie przyjecia Zlecenia przez MediaFarm oznacza zawarcie umowy o
tresci wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych oswiadczeri Zleceniodawcy i MediaFarm;

osoba trzecia zainteresowana realizacjq jednej lub wiekszej ilosci Kampanii Reklamowych
w Serwisach we wtasnym imieniu (reklamodawca) lub w imieniu i na rzecz reklamodawcy
(w szczegdlnosci agencja mediowa, dom mediowy, agencja interaktywna, etc.);
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. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przedmiotem niniejszego Regulaminu jest okreslenie zasad Swiadczenia przez dom sprzedazy mediow
interaktywnych MediaFarm ustug reklamowych na rzecz Zleceniodawcoéw, w szczegdlnosci okreslenie ustug
reklamowych swiadczonych przez MediaFarm, sposobu zawierania uméw dotyczacych tych ustug (w tym
sktadania i realizacji Zlecen emisji Kampanii Reklamowych w internecie za posrednictwem MediaFarm), zasad
rezygnacji, odpowiedzialnosci MediaFarm zwigzanej ze 3$wiadczeniem ustug reklamowych oraz zasad
zgtaszania reklamacji dotyczgcych wykonania ustug reklamowych.

2. MediaFarm Swiadczy ustugi reklamowe w oparciu o obowigzujace prawo polskie, niniejszy Regulamin, Zlecenie
oraz Specyfikacje Techniczna. MediaFarm nie swiadczy ustug na rzecz konsumentow.

Il ZLECENIE EMISJI KAMPANII REKLAMOWEJ

1. Zleceniodawca zainteresowany ustugami reklamowymi MediaFarm przekazuje informacje dotyczace
oczekiwanych wtasciwosci Kampanii Reklamowej do MediaFarm w formie Briefu.

2. W odpowiedzi na Brief i po dokonaniu ewentualnych szczegétowych uzgodnien, MediaFarm przygotowuje dla
Zleceniodawcy Zlecenie na odpowiednim formularzu, ktére zawiera w szczegolnosci:

2.1. doktadne okreslenie nazw (firm) Zleceniodawcy i MediaFarm i ich formy prawnej, adresy oraz numery
identyfikacji podatkowej (NIP);

2.2. imiona i nazwiska oséb kontaktowych ze strony Zleceniodawcy i MediaFarm w sprawie Kampanii
Reklamowej, ich numery telefonéw oraz adresy poczty elektronicznej;

2.3. okreslenie Kampanii Reklamowej (,Klient”, ,Brand” i nazwa Kampanii Reklamowej);

2.4. nazwa pakietu uzgodnionego ze Zleceniodawca (obejmujacego okreslone Serwisy, rodzaj akcji, etc.)
oraz ewentualne dodatkowe zatozenia dotyczgce Kampanii Reklamowej;

2.5. czas trwania Kampanii Reklamowej;
2.6. model rozliczenia;
2.7. kalkulacje wynagrodzenia netto MediaFarm w uzgodnionym modelu rozliczert z uwzglednieniem

ewentualnych rabatdéw;
2.8. termin ptatnosci faktury VAT, nazwe banku i numer konta MediaFarm;

2.9. oswiadczenie o zapoznaniu sie przez Zleceniodawce z Regulaminem (w wersji z dnia podpisania
Zlecenia), Specyfikacja Techniczng, akceptacji ich postanowien oraz potwierdzenie, ze stanowig one
integralna czes¢ Zlecenia;

2.10. miejsce na podpis i/lub pieczec Zleceniodawcy i MediaFarm.

3. Po otrzymaniu przez MediaFarm Zlecenia podpisanego przez Zleceniodawce (przestanego przez
Zleceniodawce w formie papierowej lub pocztg elektroniczng w formie skanu) MediaFarm weryfikuje jego
prawidtowosc. W przypadku prawidtowosci Zlecenia, MediaFarm podpisuje Zlecenie i odsyta Zleceniodawcy
poczty elektroniczng w formie skanu - w tym momencie dochodzi do zawarcia umowy pomiedzy
Zleceniodawcg a MediaFarm, na mocy ktdérej MediaFarm zobowigzuje sie dotozy¢ wszelkich staran, aby
zrealizowa¢ Kampanie Reklamowa na warunkach okreslonych w Zleceniu, Regulaminie i Specyfikacji
Technicznej, a Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia w wysokosci i terminie okreslonych w
Zleceniu.
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4. Podpisujac Zlecenie na Kampanie Reklamowg, Zleceniodawca os$wiadcza w szczegélnosci, ze:

4.1. akceptuje warunki Regulaminu i wyraza zgode na wspodtprace z MediaFarm zgodnie z
postanowieniami Regulaminu, Zlecenia i Specyfikacji Technicznej;

4.2. jest umocowany do podpisywania Zleceri na Kampanie Reklamowsg;
4.3. osoba podpisujgca Zlecenie jest umocowana do podpisywania Zlecen na Kampanie Reklamowsa;
4.ty jest uprawniony do zlecenia emisji Materiatdw Reklamowych oraz do postugiwania sie nimi jako

utworem w Kampanii Reklamowej, w szczegolnosci w zakresie zawartych w nich informacji, danych,
utwordéw, ich opracowan i fragmentdw, wizerunkéw, znakéw towarowych i innych elementow
stanowigcych przedmiot ochrony prawnej;

4.5. Materiaty Reklamowe wykorzystane w celu realizacji Zlecenia w Serwisach, a takze wszelkie ich
elementy, w szczegdlnosci ich tresc i forma Reklam, sg zgodne z obowigzujacymi przepisami prawa
(gtéwnie z przepisami szeroko rozumianego prawa reklamy), a takze dobrymi obyczajami, nie
wprowadzaja odbiorcow w btad oraz nie naruszaja praw o0sdéb trzecich, w szczegdlnosci praw
wiasnosci intelektualnej i przemystowej;

4.6. Zlecana emisja Kampanii Reklamowej jest zgodna z obowigzujacymi przepisami prawa;

4.7. bedace przedmiotem Reklam produkty, ustugi lub idee s3 dozwolone przez obowiazujace przepisy
prawa, oraz ze uzyskano wszelkie wymagane prawem zezwolenia na obrét nimi lub ich swiadczenie;

4.8. wyraza zgode na zbieranie przez firme badawczg danych dotyczacych zleconej Kampanii
Reklamowej w celach analizy przebiegu Kampanii Reklamowej oraz na korzystanie z tych danych w
powyzszych celach przez MediaFarm i ta firme badawczg, a takze oswiadcza, ze jest wystarczajgco
uprawniony do udzielania takiej zgody.

5. Jakakolwiek modyfikacja Zlecenia emisji Kampanii Reklamowej wymaga uzgodnienia pomiedzy Zleceniodawca
i MediaFarm w formie pisemnej i przeprowadzenia procedury jak dla sktadania Zlecenia, opisanej w ust. 2-4
powyzej.

L. MATERIALY REKLAMOWE | SPECYFIKACJA TECHNICZNA

1. MediaFarm dostarczy Zleceniodawcy Specyfikacje Techniczng, w oparciu o ktérg powinny zostac
przygotowane i dostarczone przez Zleceniodawce Materiaty Reklamowe dotyczgce Kampanii Reklamowej.
Specyfikacja Techniczna precyzuje m.in. rozmiar, wage oraz sposob wykonania Materiatow Reklamowych.

2. W przypadku akcji niestandardowych Zleceniodawca moze takze uzgodni¢ z MediaFarm, ze to MediaFarm
dostosuje Materiaty Reklamowe do specyfiki danej Kampanii Reklamowej. Zleceniodawca potwierdza, ze w
takich przypadkach posiada wszelkie niezbedne zgody do dokonania samodzielnie lub przez MediaFarm
opracowan takich Materiatéw Reklamowych, w szczegdlnosci zastosowanie majg postanowienia okreslone w
pkt VIl Regulaminu.

3. Zleceniodawca zobowigzany jest do dostarczenia MediaFarm kompletnych Materiatow Reklamowych w formie
gotowej do realizacji Kampanii Reklamowej nie pdzniej niz na 3 Dni Robocze przed terminem rozpoczecia
Kampanii Reklamowej (co nie dotyczy przypadku okreslonego w ust. 2 powyzej, wowczas termin przestania
Materiatow Reklamowych do MediaFarm zostanie uzgodniony z MediaFarm). Warunkiem realizacji Zlecenia
przez MediaFarm jest dostarczenie przez Zleceniodawce Materiatéw Reklamowych w powyzszym terminie i
zgodnie ze Specyfikacjg Techniczna.

4. Materiaty Reklamowe moga by¢ dostarczone MediaFarm za posrednictwem poczty elektronicznej, na nosnikuy,
poprzez link do serwisu w chmurze (np. WeTransfer) lub w innej formie uzgodnionej z MediaFarm. Materiaty
Reklamowe powinny by¢ zgodne ze Zleceniem, warunkami technicznymi okreslonymi w Specyfikacji
Technicznej, z obowigzujacymi przepisami prawa oraz dostosowane do emisji na Serwisach.
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5.

10.

11.

1.

W przypadku stwierdzenia przez MediaFarm, Zze dostarczone Materiaty Reklamowe nie s3 poprawne,
MediaFarm poinformuje Zleceniodawce o ewentualnych btedach zawartych w Materiatach Reklamowych.

Niedostarczenie w terminie prawidtowo przygotowanych Materiatdw Reklamowych jest jednoznaczne z
akceptacja przez Zleceniodawce faktu, iz rozpoczecie emisji Kampanii Reklamowej moze zostac¢ opdznione w
stosunku do terminéw zawartych w Zleceniu. MediaFarm dotozy staran, aby emisja Kampanii Reklamowej
odbyta sie zgodnie z terminami zawartymi w Zleceniu.

Jezeli termin rozpoczecia Kampanii Reklamowe] zostanie - za zgodg MediaFarm - przesuniety w wyniku
niedostarczenia lub dostarczenia nieprawidtowo przygotowanych Materiatow Reklamowych przez
Zleceniodawce, wodwczas nie rodzi to dla MediaFarm obowigzkéw odszkodowawczych z tytutu
niezrealizowania Kampanii Reklamowej ani obowigzku zwrotu (nienaliczenia) wynagrodzenia za
niezrealizowana z tego powodu cze$¢ Kampanii Reklamowe;.

Jezeli Zleceniodawca zdecyduje sie na wymiane Materiatow Reklamowych po rozpoczeciu emisji Kampanii
Reklamowej, MediaFarm zobowigzuje sie¢ dokona¢ wymiany w terminie nie dtuzszym niz 3 Dni Robocze od
chwili otrzymania poprawnie wykonanych Materiatéw Reklamowych lub w innym uzgodnionym terminie
uzaleznionym od specyfiki Kampanii Reklamowe;.

Materiaty Reklamowe wykorzystywane w Kampaniach Reklamowych nie moga nasladowac ani imitowac
elementow Serwisow, na ktoérych beda prezentowane i powinny by¢ fatwo rozpoznawalne jako reklamy.
MediaFarm zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania Materiatéw Reklamowych stowami: “reklama”,

“ogtoszenie pfatne”, “sponsor” lub ich synonimami, za$ Zleceniodawca upowaznia niniejszym MediaFarm do
dokonywania takich oznaczen.

Jezeli emisja Kampanii Reklamowej nie zostanie zrealizowana z winy MediaFarm, MediaFarm zobowigzuje sie
do emisji Kampanii Reklamowej w terminie ustalonym ze Zleceniodawca. Inne roszczenia Zleceniodawcy z
tego tytutu s wytaczone.

Jezeli z przyczyn obiektywnych emisja Kampanii Reklamowej nie zostata w petni zrealizowana w ustalonym
terminie, a Zleceniodawca nie ustali inaczej z MediaFarm, wowczas MediaFarm moze:

11.1. odpowiednio wydtuzy¢ czas realizacji Kampanii Reklamowej, badz;
11.2. umozliwi¢ Zleceniodawcy wykorzystanie pozostatej liczby emisji w kolejnym Zleceniu, badz;

11.3. dokonac korekty Zlecenia lub faktury VAT.

Iv. WYNAGRODZENIE | WARUNKI PLATNOSCI

Rozliczanie Kampanii Reklamowych przez MediaFarm nastepuje na podstawie wskazan AdServera w
nastepujacych mozliwych modelach rozliczenia:

1.1. CPM (Cost Per Mille) - koszt 1 ooo petnych wyswietlen Reklamy,

1.2. vCPM (viewable impressions Cost Per Mille) - koszt 1 ooo widocznych wyswietlen Reklamy,
1.3. CPC (Cost Per Click) - koszt 1 klikniecia w Reklame,

1.4. CPA (Cost Per Action) - koszt 1 wykonanej przez odbiorce Reklamy akcji,

1.5. CPL (Cost Per Lead) - koszt 1 dostarczonego klienta, tzw. lead'u,

1.6. CPD (Cost Per Download) - koszt pobrania 1 aplikacji,

lub w inny sposdb uzgodniony ze Zleceniodawcy, co dotyczy w szczegdlnosci realizowania przez MediaFarm
akgji niestandardowych.
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Model rozliczenia i kalkulacja wynagrodzenia MediaFarm z uwzglednieniem ewentualnych rabatéw znajduje sie
w Zleceniu.

Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptacenia catoSci wynagrodzenia za realizacje Kampanii Reklamowej nie
pozniej niz do 3. Dnia Roboczego poprzedzajgcego rozpoczecie Kampanii Reklamowej lub na innych
zasadach uzgodnionych i zaakceptowanych przez MediaFarm w Zleceniu. Zleceniodawca dokonuje ptatnosci
na podstawie faktury/faktury pro forma wystawionej przez MediaFarm i przestanej drogg elektroniczna.

Kampania Reklamowa prowadzona przez MediaFarm w danym miesigcu kalendarzowym jest rozliczana na
poczatku nastepnego miesigca. W przypadku emisji Kampanii Reklamowych trwajacych dtuzej niz miesiac
MediaFarm wystawi faktury za miesieczne okresy rozliczeniowe, tj. na poczatku miesigca nastepujgcego po
kazdym kolejnym miesigcu kalendarzowym trwania Kampanii Reklamowej (w proporcjach do swiadczen
dostarczonych przez MediaFarm w danym miesigcu kalendarzowym trwania Kampanii Reklamowej), chyba ze
uzgodniony zostanie ze Zleceniodawca inny okres rozliczeniowy.

Ptatnos¢ za fakture powinna zostac¢ dokonana w terminie okreslonym w Zleceniu.

W przypadku niezaptacenia faktury w terminie okreslonym w Zleceniu, MediaFarm jest uprawnione do
naliczenia odsetek ustawowych za opdznienie.

Niezaptacenie w terminie faktury moze by¢ podstawa do wstrzymania realizacji Kampanii Reklamowej albo
odstapienia MediaFarm od realizacji innych Zlecen emisji Kampanii Reklamowych Zleceniodawcy, przy czym
nie rodzi to obowigzkdw odszkodowawczych dla MediaFarm z tytutu niewykonania umowy (Zlecenia) ani
obowiazku zwrotu naleznosci za nie zrealizowang czes¢ Zlecenia/Zlecen.

Wynagrodzenie MediaFarm okreslone na Zleceniu nie uwzglednia podatku VAT. Wszystkie koszty zwigzane z
obowigzujacymi w Polsce przepisami podatkowymi sg pokrywane przez Zleceniodawce.

Rozliczenie Kampanii Reklamowe]j nastgpi na podstawie odczytéow z AdServera. MediaFarm udostepni
Zleceniodawcy zrzuty z AdServera zawierajgce rezultaty zamowionej przez niego Kampanii Reklamowe;.
Podstawa oceny poziomu realizacji emisji Reklam sg dane pochodzace z AdServera MediaFarm, chyba ze inne
sg uzgodnienia ze Zleceniodawca.

Po realizacji Kampanii Reklamowej MediaFarm wystawi Zleceniodawcy fakture VAT i przesle droga
elektroniczng, na co Zleceniodawca niniejszym wyraza zgode.

V. REZYGNACJA Z KAMPANII REKLAMOWEJ

Zleceniodawca jest uprawniony do rezygnacji z Kampanii Reklamowej na nastepujgcych zasadach:

1.1. w razie rezygnacji z Kampanii Reklamowej w okresie do 10 dni przed planowanym rozpoczeciem
emisji — MediaFarm ma prawo zazada¢, a Zleceniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ kwote
odpowiadajaca rownowartosci 20% wynagrodzenia brutto zastrzezonego w Zleceniu,

1.2. w razie rezygnacji z Kampanii Reklamowej w okresie od 9. do 4. dnia poprzedzajacego rozpoczecie
emisji zgodnie ze Zleceniem — MediaFarm ma prawo zazada¢, a Zleceniodawca zobowigzany jest
zaptaci¢ kwote odpowiadajaca rownowartosci 40% wynagrodzenia brutto zastrzezonego w Zleceniu,

1.3. w razie rezygnacji z Kampanii Reklamowe] w okresie od 3. dnia do dnia poprzedzajgcego rozpoczecie
emisji zgodnie ze Zleceniem — MediaFarm ma prawo zazada¢, a Zleceniodawca zobowigzany jest
zaptaci¢ kwote odpowiadajacg rownowartosci 60% wynagrodzenia brutto zastrzezonego w Zleceniu,

1.4. w razie rezygnacji z Kampanii Reklamowej w czasie przewidzianym na jej realizacje (tj. poczawszy od
dnia przewidzianego na rozpoczecie Kampanii Reklamowej) - Zleceniodawca zobowiazany jest do
zaptacenia wynagrodzenia za zrealizowang czes¢ Kampanii Reklamowej, a MediaFarm ma prawo
zazada¢, a Zleceniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ kwote odpowiadajaca réwnowartosci 80%
wynikajacego ze Zlecenia wynagrodzenia brutto za nierealizowang cze$¢ Kampanii Reklamowej.
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2.

W przypadku rezygnacji przez Zleceniodawce z czesci Kampanii Reklamowe] okreslonej w Zleceniu, kary
umowne wymienione w pkt 1 powyzej odnoszg sie do wartosci anulowanej czesci Zlecenia.

Oswiadczenie o rezygnacji w catosci lub w czesci z Kampanii Reklamowej wymaga zachowania formy pisemnej
i przeprowadzenia procedury jak dla sktadania Zlecenia, opisanej w pkt Il ust. 2-4 Regulaminu. Brak
dostarczenia oswiadczenia o rezygnacji w takiej formie uprawnia MediaFarm do kontynuowania
przygotowywania Kampanii Reklamowej lub kontynuowania jej realizacji.

MediaFarm zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji Kampanii Reklamowej bez ponoszenia z
tego powodu odpowiedzialnosci odszkodowawczej w uzasadnionych przypadkach, w szczegolnosci jezeli:

4.1. Zleceniodawca nie zaptacit naleznosci za Kampanie Reklamowa w wysokosci i terminie okreslonym w
Zleceniy;
4.2. w ocenie MediaFarm tres¢ Kampanii Reklamowej jest sprzeczna z prawem, zasadami wspotzycia

spotecznego, narusza prawa 0sob trzecich badz jest sprzeczna z interesem MediaFarm;

4.3. na mocy umow zawartych z podmiotami trzecimi MediaFarm nie jest wtadny do wyemitowania
Kampanii Reklamowej lub jezeli Kampania Reklamowa promuje podmioty konkurencyjne wzgledem
MediaFarm;

VL. REKLAMACIJE

Zleceniodawca jest uprawniony do zgtaszania reklamacji do MediaFarm, jezeli Kampania Reklamowa zostata
zrealizowana w sposdb niezgodny ze Zleceniem. Wszelkie uzasadnione reklamacje Zleceniodawca jest
zobowigzany zgtosi¢ e-mailem na adres: mediafarm@mediafarm.pl w Dniu Roboczym nastepujgcym po dniu
zauwazenia niezgodnosci realizowanej Kampanii Reklamowej ze Zleceniem.

Reklamacje rozpatruje MediaFarm. O wyniku postepowania reklamacyjnego Zleceniodawca zostanie
powiadomiony w ciggu 21 Dni Roboczych od dnia zgtoszenia reklamacji. Roszczenia Zleceniodawcy wynikajace
z niezgodnosci Kampanii Reklamowej ze Zleceniem w zadnym wypadku nie moga przekroczy¢ wynagrodzenia
okreslonego w Zleceniu.

Zgtoszenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku uiszczania biezacych ptatnosci, w tym ptatnosci z
tytutu swiadczonych przez MediaFarm ustug.

Brak zgtoszenia reklamacji w terminie przewidzianym w ust. 1. powyzej powoduje utrate przez Zleceniodawce
prawa do podnoszenia wobec MediaFarm zarzutéw dotyczacych niezgodnosci zrealizowanej Kampanii
Reklamowej ze Zleceniem i zobowigzuje Zleceniodawce do zaptacenia wynagrodzenia w wysokosci okreslonej
w Zleceniu.

VII. POUFNOSC

W ramach wspdtpracy z MediaFarm, Zleceniodawca otrzyma dostep do poufnych informacji dotyczacych
MediaFarm, w szczegolnosci zastrzezonych danych i innych informacji zwigzanych z dziatalnoscia prowadzona
przez MediaFarm oraz do cen i kalkulacji wynagrodzenia MediaFarm, ktore stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa MediaFarm w rozumieniu przepisdw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (tekst jedn. Dz. U. z 2003 r., Nr 153, poz. 1503, z pdzn. zm.). Zleceniodawca
zobowigzuje sie do niewykorzystywania informacji, o ktérych mowa powyzej, w prowadzonej przez nie
dziatalnosci innej anizeli wspotpraca z MediaFarm (obowigzek zachowania poufnosci). Zarowno podczas
wspotpracy, jak i po jej zakonczeniu, Zleceniodawca bedzie traktowac te informacje jako Scisle poufne i nie
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bedzie ich wykorzystywa¢, publikowad lub ujawnia¢ zadnej osobie trzeciej, bez uprzedniej pisemnej zgody
MediaFarm.

2. Zleceniodawca jest zobowigzany do zachowania w poufnosci wszystkich informacji, o ktdrych mowa w ust. 1
powyzej, bez wzgledu na to, czy zostaty oznaczone, jako ,poufne”, chyba ze sg to informacje powszechnie
znane i dostepne publicznie, informacje, co do ktérych uzyskano pisemna zgode MediaFarm na ich ujawnienie,
lub informacje, ktérych ujawnienie wobec uprawnionych podmiotéw jest wymagane decyzjg lub orzeczeniem
wydanym zgodnie z przepisami prawa.

3. Zleceniodawca oswiadcza, ze gwarantuje takie same zasady poufnosci ze strony swoich pracownikow,
wspotpracownikow i podwykonawcow, ktdrzy w zwigzku z wykonaniem Zlecenia maja lub beda mieli dostep do
informacji, o ktorych mowa w ust. 1i 2 powyze;.

4. Postanowienia niniejszego punktu obowigzuja w trakcie trwania Zlecenia oraz 5 lat po jego zakonczeniu.

VIII. ODPOWIEDZIALNOSC

1. Zleceniodawca i MediaFarm ponoszg odpowiedzialno$¢ za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Zlecenia
wedtug przepisow ogolnych prawa polskiego, chyba ze w niniejszym Regulaminie zasady odpowiedzialnosci sa
uregulowane odmiennie. W takim przypadku odpowiedzialnos$¢ za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
tychze zobowigzan wedtug przepisdw ogolnych jest wytaczona.

2. Zleceniodawca jest wytacznie odpowiedzialny za zapewnienie, iz jest uprawniony do ztozenia Zlecenia na
Kampanie Reklamowa oraz ze realizacja Kampanii Reklamowej przez MediaFarm w Serwisach nie naruszy
jakichkolwiek praw oséb trzecich. W szczegdlnosci Zleceniodawca zapewnia, ze w zakresie zleconej Kampanii
Reklamowej przystuguja mu wszelkie prawa, w szczegdlnosci na dobrach niematerialnych oraz ze nie zostang
naruszone prawa o0sob trzecich.

3. Za tres¢ i forme Materiatdw Reklamowych i Kampanii Reklamowe] odpowiada Zleceniodawca. W zadnym
wypadku za tresc i forme Materiatdw Reklamowych/Kampanii Reklamowej nie odpowiada MediaFarm.

4. Zleceniodawca odpowiada za wszelkie szkody mogace powstac na skutek realizacji Kampanii Reklamowej.
Zleceniodawca odpowiada za wszelkie naruszenia praw osob trzecich powstate réwniez w inny sposob, anizeli
poprzez samg realizacje Kampanii Reklamowej, w szczegdlnosci poprzez naruszenie praw do ddbr
niematerialnych tych osob, a w przypadkach zgtaszania roszczen przez osoby trzecie bezposrednio do
MediaFarm, Zleceniodawca jest zobowigzany zwolni¢ MediaFarm od odpowiedzialnosci i zaspokoic te
roszczenia oraz zrekompensowa¢ MediaFarm w catosci ewentualng szkode z tego tytutu. Zleceniodawca
naprawi wszelkie szkody wyrzadzone MediaFarm w zwiazku z realizacja Kampanii Reklamowej (wtacznie z
kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz z innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi w
zwigzku z roszczeniami oséb trzecich.

5. MediaFarm nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci za ewentualne szkody spowodowane odmowa realizacji
Kampanii Reklamowej, czy tez odmowa $wiadczenia ustug reklamowych. Powyzsze dotyczy takze odmowy
wykonania ustug reklamowych bez podania przyczyn.

6. Wszelkie opdznienia Zleceniodawcy w wykonaniu cigzacych na nim obowigzkdw, w szczegdlnosci opdznienia
ptatnosci lub w dostarczeniu odpowiednich Materiatdw Reklamowych koniecznych dla realizacji Kampanii
Reklamowej, a takze inne przypadki postepowania w sposob niezgodny z postanowieniami Zlecenia i
niniejszego Regulaminu, zwalniajg MediaFarm od odpowiedzialnosci za szkody wynikte z tego tytutu.

7. MediaFarm nie ponosi odpowiedzialnosci za przerwy w realizacji Kampanii Reklamowej wynikajace z przyczyn
technicznych, w szczegolnosci dotyczacych Serwiséw, na ktdrych jest emitowana Kampania Reklamowa,
dotyczacych AdServera lub serwiséw hostingowych, z ktdérych korzysta Mediafarm. Niezwtocznie po ustaniu
przyczyn powodujacych przerwe, realizacja Kampanii Reklamowej zostanie wznowiona. Mediafarm dotozy
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wszelkich staran, aby przerwy w realizacji Kampanii Reklamowej oraz w swiadczeniu innych ustug reklamowych
wystepowaty mozliwie rzadko.

8. MediaFarm odpowiada za szkody wynikte w zwigzku z realizacjg Kampanii Reklamowej wytacznie w przypadku,
gdy s one nastepstwem winy umyslnej MediaFarm i wytacznie wobec Zleceniodawcy. Odszkodowanie z tytutu
szkody wyrzadzonej przez Mediafarm nie moze przekroczy¢ wartosci wynagrodzenia za wyemitowanie
Kampanii Reklamowej zgodnie ze Zleceniem.

9. W przypadku zaistnienia przestanek wystepujgcych w pkt IV Regulaminu, Zleceniodawca zaptaci MediaFarm
kare umowng na podstawie pisemnego wezwania do zapfaty ze wskazaniem podstawy i przyczyny zadania,
przelewem na rachunek bankowy MediaFarm wskazany w wezwaniu w terminie 7 dni od dnia jego doreczenia
Zleceniodawcy. W przypadku zaptaty wynagrodzenia za Kampanie Reklamowa z géry, kary umowne moga
zostac potracone przez MediaFarm z zaptaconego wynagrodzenia, na co Zleceniodawca wyraza zgode. Zaptata
przez Zleceniodawce kar umownych przewidzianych w niniejszym Regulaminie nie wytacza mozliwosci zadania
przez MediaFarm odszkodowania na zasadach ogélnych.

IX. SIEA WYZSZA

1. Uznaje sie, ze MediaFarm nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
zobowigzan wynikajacych ze Zlecenia, jezeli s3 one nastepstwem zdarzen pozostajacych poza kontrola
MediaFarm, w tym w szczegdlnosci: wybuchu lub grozby wybuchu wojny, strajkow lub innych dziatan
protestacyjnych, kleski zywiotowej, pozarow, eksplozji, awarii sieci internetowej lub jej czesci, sieci
energetycznej, awarii systemow komputerowych, awarii dotyczacych Serwisdw lub innych przejawow, na ktore
MediaFarm nie ma bezposredniego wptywu.

2. W przypadku wystapienia wyzej wymienionych zdarzen, MediaFarm zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomic
o tym Zleceniodawce i zaproponowac, jesli bedzie to mozliwe, inne dogodne dla Zleceniodawcy terminy emisji
Kampanii Reklamowych.

X. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 12 kwietnia 2019 roku. Niniejszy Regulamin dostepny jest na stronie
internetowej www.mediafarm.pl oraz w siedzibie MediaFarm.

2.  Wszelkie zmiany niniejszego Regulaminu wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci. Regulamin
moze zosta¢ zmieniony poprzez opublikowanie nowego Regulaminu oraz informacji o terminie, od ktérego
nowy Regulamin bedzie obowigzywat.

3. MediaFarm nie ma obowigzku uzgadniania tresci i zakresu zmian ze Zleceniodawcy. Zlecanie przez
Zleceniodawce Kampanii Reklamowych po dokonaniu zmian w Regulaminie oznacza akceptacje przez
Zleceniodawce nowej tresci Regulaminu oraz wprowadzonych w nim zmian. W przypadku, jezeli istnieja
sprzeczne z niniejszym regulaminem wczesniejsze uzgodnienia ze Zleceniodawca lub jezeli Zleceniodawca
posiada wtasne regulaminy, w momencie podpisania Zlecenia zostajg one zastgpione postanowieniami
niniejszego Regulaminu.

4. Wszystkie Zlecenia, do ktdrych zastosowanie ma niniejszy Regulamin, podlegajg prawu polskiemu. W sprawach
nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie maja przepisy obowiazujacego prawa polskiego.

5. Sadem wiasciwym do rozstrzygania sporéow pomiedzy Zleceniodawcg a MediaFarm jest sad w Warszawie
wiasciwy wedtug siedziby MediaFarm.
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6. Zlecenia dotyczace swiadczenia przez MediaFarm ustug reklamowych zawarte poczawszy od tego dnia
podlegaja postanowieniom Regulaminu (Regulamin stanowi integralng czes¢ Zlecenia).

Zapraszamy do kontaktu!

vie

mediafarm

»Mediafarm” spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig spotka komandytowa
ul. Grzybowskiej 80/82, 00-844 Warszawa

tel. +48 22 66153 50

www.mediafarm.pl | mediafarm@mediafarm.pl
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